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PredstavitevPredstavitev

• Optimizacija.eu – največji portal, namenjen 
optimizaciji v Slovenijip j j
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SEO etični kodeksSEO etični kodeks

http://www.red-orbit.com/optimizacija-
spletnih-strani/seo-eticni-kodeks.phpp p p
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Študija primera 1:

BOLNIŠNICA GOLNIK
j p
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IzhodiščaIzhodišča

• Ciljna publika
• Struktura spletne straniStruktura spletne strani
• Slaba pozicija na spletnih iskalnikih
• Soliden obisk spletne strani
• 86 indeksiranih strani• 86 indeksiranih strani
• 84 vhodnih povezav
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CiljiCilji

• Povečanje obiska 
• Pozicioniranje spletne strani na 1. stranPozicioniranje spletne strani na 1. stran 

Googla na čim več relevantnih ključnih 
besedahbesedah
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RešitevRešitev

• Skrbno načrtovanje strukture spletne strani
• Validacija XHTML kode v skladu z W3CValidacija XHTML kode v skladu z W3C 

standardi
P č j š il i d k i ih i• Povečanje števila indeksiranih strani

• Povečanje števila vhodnih povezavj p
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RezultatiRezultati

Prej
• 86 indeksiranih strani

Potem
• 732 indeksiranih strani

• 84 vhodnih povezav
• 5 različnih ključnih besed 

• 414 vhodnih povezav
• 94 različnih ključnih besed j

na 1. strani Googla
j

na 1. mestu na Googlu
• 501 različnih ključnih besed 

med prvimi 10 zadetki na 
Googlu
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RezultatiRezultati

č j bi k• 88 % povečanje obiska
• 160 % povečanje obiska preko Googla60 % po eča je ob s a p e o Goog a
• 1122 % povečanje obiska preko Najdi.si
• 70-430 % povečanje obiska na storitvenih 

spletnih stranehp
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Študija primera 2:

HOAYACHTING
Študija primera 2:
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IzhodiščaIzhodišča

• Slab obisk spletne strani
• Slaba struktura spletne straniSlaba struktura spletne strani
• Izredna konkurenca na ključnih besedah
• 29 indeksiranih strani
• 26 vhodnih povezav• 26 vhodnih povezav
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CiljiCilji

• Povečanje obiska spletne strani predvsem iz 
Evrope in Severne Amerikep

• Pozicioniranje spletne strani na 1. stran 
Googla na čim več relevantnih ključnihGoogla na čim več relevantnih ključnih 
besedah
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RešitevRešitev

• Izboljšanje strukture spletne strani
• Validacija strani v skladu z W3C standardiValidacija strani v skladu z W3C standardi
• Povečanje števila indeksiranih strani
• Povečanje števila vhodnih povezav
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RezultatiRezultati

Prej
• 29 indeksiranih strani

Potem
• 302 indeksirani strani

• 26 vhodnih povezav
• 1 ključna beseda na 1. 

• 349 vhodnih povezav
• 25 različnih ključnih besed j

strani Googla
j

na 1. mestu na Googlu
• 188 različnih ključnih besed 

med prvimi 10 zadetki na 
Googlu
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RezultatiRezultati

č j bi k• 530 % povečanje obiska
• 698 % povečanje obiska preko Googla698 % po eča je ob s a p e o Goog a
• 222 % povečanje obiska preko Najdi.si
• 1232 % povečanje obiska iz ZDA
• 1950 % povečanje obiska iz VB1950 % povečanje obiska iz VB
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Uspete lahko tudi vi!Uspete lahko tudi vi!

Bodite 1  na Googlu!Bodite 1. na Googlu!
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VprašanjaVprašanja

ŠAndraž Štalec, Red Orbit
andraz.stalec@red-orbit.comandraz.stalec@red orbit.com

www.optimizacija.eu
www red-orbit comwww.red orbit.com
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