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Postopek optimizacije
splethega mesta




Cilji
= Postavitev realisticnih ciljev
= Spletni iskalniki oponasajo uporabnike spleta

= |zgradnja “trdnega” spletnega mesta
= Misel na uporabnike
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Analiza

= Analiza kljucnih besed

= Analiza konkurencnosti spletnega mesta
= Analiza optimizacije spletnega mesta

= Analiza statistike obiskov
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Nacrtovanije

= Zasnova strukture spletne strani
= Spletnim iskalnikom prijazna spletna stran



Nv
|lzvedba

= Unikatna vsebina

= Gostota kljucnih besed
= Preusmeritve

= Kazalo spletne strani

= Domena

= Vhodne povezave




530% povecanje obiska

Studija primera HoaYachting
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|lzhodisca

= Slab obisk spletne strani

= Slaba struktura spletne strani

= |zredna konkurenca na kljucnih besedah
= 29 indeksiranih strani

= 26 vhodnih povezav



Cilji
= Povecanje obiska spletne strani predvsem iz Evrope
in Severne Amerike

= Pozicioniranje spletne strani na 1. stran Googla na
cim vec relevantnih kljucnih besedah



Resitev
= |[zboljsanje strukture spletne strani
= Validacija strani v skladu z W3C standardi

= Povecanje stevila indeksiranih strani
= Povecanje stevila vhodnih povezav
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Rezultati

Prej

= 29 indeksiranih strani
= 26 vhodnih povezav

= 1 kljucna beseda na 1.

strani Googla

Potem

= 302 indeksirani strani
= 349 vhodnih povezav

= 25 razlicnih kljucnih besed
na 1. mestu na Googlu

= 188 razlicnih kljucnih besed
med prvimi 10 zadetki na
Googlu
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Rezultati
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= 530 % povecanje obiska

= 698 % povecanje obiska preko Googla
= 222 % povecanje obiska preko Najdi.si
= 1232 % povecanje obiska iz ZDA

= 1950 % povecanje obiska iz VB




Vizija prihodnosti

Prihodnost spletnih iskalnikov in iskalnega marketinga




Pogosta vprasanja




N
Pogosta vprasanija

= Koliko casa je potrebno, da bodo vidni rezultati
optimizacije spletnega mesta?



N=19.434.540

Kaksna je razlika med optimizirano
in neoptimizirano spletno stranjo?

Rank # Clickthroughs Delta #n-1 Delai#l
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4 71642 6.03% 28.5%% -B85.7 3%
5 943,667 486% -1 9465 -B8.52%
b Tr471a 3.99% -17.90% 90,588
7 655,914 3.37% -15.34% -92.02%
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Paid placement
Organic SEO

Email mktg

PR

Conferences
Kywd-targeted banners
Context-targeted text
Affil mktg

Direct mail
Newspapers
Tele-mktg

POS promo

TV

Radio

Banners

Paid incl

Print mag

Online yellow pages

Rich Media

Other

Vir: SEMPO 2006 N=227

Kaksen ROI prinasa
optimizacija spletnega mesta’
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Kaksen ROI prinasa
opt1m1zac1Ja spletnega mesta?

ROl evaluation - Top 2 answers )

optimization (SEO) || ead gen. —_—
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Lead gen. 64.2%
5 ;
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Online advertising s ;
banners, etc. : :
( ) Lead gen. 19.0% :
0% 15% 30% 45% 60% 75%
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Vse o iskalnem marketingu

= Optimizacija.eu - najvecji portal, namenjen
optimizaciji spletnih strani v Sloveniji
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